Accusé de réception - Ministére de 'intérieur
| 084-200040242-20220701-AR2022_63-AR |

Nom axe n° Action Action Accuse certifié exécutoire
1 ACTION 1 - Réception par le préfet : 18/07022
Généraliser le compostage en habitat individuel | Afichage - 18/07/2022
Eviter la production de 2 |ACTION2- :
déchets verts et encourager la Développer le compostage collectif
gestion de proximité des ACTION 3 -
biodéchets 3 Former les acteurs de la gestion de proximité des biodéchets et leur|
fournir un apoui méthodalogigue
4 ACTION 4 -
Développer le broyage des déchets verts
ACTION 5 -
5 Renforcer la lutte contre le GA en restauration collective et
Lutter contre le gaspillage accompagner établissements dans la gestion de leurs biodéchets
alimentaire
6 ACTION 6 -

Renforcer la lutte contre le GA vers le grand public

ACTION 7 -
7 Diffuser et implanter les outils et bonnes pratiques au sein des
communes et administrations publiques

Etre exemplaire en matiére de
prévention des déchets

Mettre en place ou renforcer
des actions emblématiques

Girciicant s denacriaatian 8 ACTION 8 - Poursuivre le Stop-Pub

responsable
9 ACTION 9 -
Augmenter la durée de vie des Promouvoir le réemploi et la réparation
produits ACTION 10 -

10 |Promouvoir les couches lavables

11 [ACTION 11 - Mise en place d'un plan de communication

Sensibiliser les acteurs et
favoriser la visibilité de leurs
efforts en faveur de la
prévention des déchets

ACTION 12
12 [Sensibiliser les jeunes publics

ACTION 13
13 [Sensibilisation des professionnels du tourisme

Réduire les déchets des ACTION 14
; 14 : . :
entreprises Essaimer les bonnes pratiques en entreprises




ACTION 1 -

Généraliser le compostage en habitat
individuel

PORTEUR DE L'ACTION : Service Environnement
PARTENAIRES LMV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : Habitanis

Eviter la production de déchetls verts et encourager la gestion
de proximité des biodéchets

FINALITE DE UACTION

Cetle action vise & promouvoir et généraliser le compostage en habitat individuel doté de jardin afin de trier & la source les biodéchets et réduire les apports de déchets
verts en déchéterie. Elle vise également & équiper les habitants ne pouvant s'équiper de composteur en lombricomposteur.

Eléments ressorfants de I'éiat des lieux :

1/ continuité de I'action déjG engagée et & pérenniser

2/ une action représentant un fort potentiel d'évitement de déchets ;

3/ un contexte réglementaire favorisant la gestion de proximité des biodéchets (LTECV) avec la généralisation du ti ala source dées 2024 :
4/ 13% des maisons indiviuelles équipées d'un compaosteur foumni parla collectivité

Cette action va permetire de :

- fournir des outils clefs en main pour une mise en pratique du
compostage et faire en sorte que l'ensemble des foyers des maisons
individuelles avec jardin puissent composter via les composteurs
individuels ou en éventuellement en tas. La distibution des
composteurs se rédlise au porte & porte de tagon & aveir un contact
direct avec la population; Sera remis le composteur ainsi qu' un guide
du compostage. Les habitants seront invités & parficiper & une
formation (1/2 journée).

AXE CONCERNE

Recruter un prestataire en charge de la distribution et de l'infermation des
usagers sur la politique de compostage définie par LMV

2022 - Elaboration d’'un plan de communication pour faire la promotion du
compostage individuel
- Mise en place de journée de sensibilisation par quartier

Déploiement massif de la distribution de composteurs et des joumées de
sensibilisation

2023

- organiser des sessions de formation au compostage individuel a
I'échelle de quarlier une fois que les composteurs auront été
distribués et permetira également d'aborder le jardinage au naturel
(pratige du compostage. paillage. produits naturels)

- proposer des composteurs de plusieurs tailles, adaptées aux
habitants possédant une faible surface de jardin {250 litres)

NB : La fournfiure et la distribution seront configs & un prestataire Pours ‘ : siattelelnarllel N
ginsi que I'animation des sessions de formation - LMV assure un suivi dotes judqu ‘ es secondaire
et un encadrement des prestations - Compte tenu des obligations
réglementaires en mafiére de i a la source l'action est concentrée
sur les années 2022 & 2024

OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectif cumulé : 85% de la population en habitat individuel disposant d'un composteur individvel (habitat avec jardin)




Llibellé de
l'indicateur :

Résultats

libellé de
l'indicateur :
Années
Objectits
Résultats
libellé de
lindicateur :
Années
Objectifs

Résultats

2022
4000

Formation réalisée

2022
100

Quantités évitées OMR et DV

2022

346

MODE DE COMMUNICATION

Nombre de composteurs distribués en plus / 2021

2023
250

2023

898

11500

2024
288

2024

1726

Unité de mesure :

2025 ‘ 2026
11 600 11600

Unité de mesure :

2025 2026
290 290

Unité de mesure :

2025 2026

1933 1947

en nombre cumulés

2027
11 600

en nombre cumulés

2027
290

en tonnes

2027

1947

Mobilisation des partenaires et cttoyens

Réle dans l'action

les guides composteurs bénévoles

temitoire

Relais des messages de I'agglomération sur le compostage et le jardinage au naturel, particpation a la dynamique du

les médias

Relais auprés des habitants

le prestataire

- Distribution des composteurs et explication de la démarche
- Formation au compostage et au jardinage naturel

les communes et services techniques

Reédaction de communiques de presse a desfinalion des communes pour insérer dans les bullefins municipaux

BILAN ETP et €

TEMPS ESTIME

Prévisionnel (en nbre de jour) LMV

37

37

34

Réalisé
BILAN FINANCIER (€ TTC)

Prévisionnel Investissement

98 600 € 98 600 € 98 600 € 98 600 € 98 600 € 98 600 €
Réalisé Investissement
Prévisionnel fonctionnement (hors ETP) 6800 € 10 200 € 2600 € 200 € 0€ 0€

Réalisé tonctionnement

Libellé de
l'indicateur :

Objectifs
Dont OMR
Dont DV
Dont Gravat
Doni DR
Dent OF
Dont DEEE

Quantités évitées OMR et DV

Unité de mesure :

en tonnes cumulées

| R 2002 DS AR 2023 S it 2024 SO | BSRN0025 Ky |2 00 SRR OIS 202 7 SRR

346

242

104
0

0
0
0

898
629
270

oo

1726
1208
518
0

o
¢
]

1933 1947

1353 1363

580 584
0 0

0 0
0 0
0 0

1947
1363
584
0

0
0
0



ACTION 2 -

Développer le compostage collectif

PORTEUR DE LACTION : LMV Service Environnement
PARTENAIRES Ademe, Région
PUBLICS CIBLES : meénages, bailleurs, syndics

Eviter la production de déchets verts et encourager la gestion de

AEconctnt proximité des biodéchets

FIN

E DE L'ACTION

Cette action a pour objectif daccompagner les habitants & la mise en place du compostage en espace collectif ou public.
25% des logements sont en habitat collectif principalerment & Cavaillon. Cette action permetira a la population de pouvoir réduire leurs déchets organiques dans leurs
ordures ménagéres. De plus, outre les impacis quantitatifs, les répercussions humaines et sociales de cette action sont aujourd'hui bien reconnues.

Eléments ressertant de I'état des lieux -

1/ 25% de I'habitat de LMV est en collectif

2/ continuité de laclion déja engagée el a pérenniser

3/ une action représentant un fort potentiel d'évilement de déchets ;

4/ un contexte réglementaire favorisant la gestion de proximité des biodéchets [LTECV) avec la généralisation du iri & la source des 2024,

En 2020, 6 résidences disposent de composteurs ainsi que 3 jardins partagés,1 camping, 1 eréche et 2 écoles primaires. LMV regoit des demandes de résidences souhaitant
mettre en place un dispasiti de compostage.

DESCRIPTIF

réalisation d'un rendez-vous individuel avec chaque gros bailleurs et syndics
identifiés {impliquer les €lus dans la prise de RDV)

- développement de la stratégie de communication sur le compostage
collectif {travail sur la convention, ...} et définition d'un plan de
communication en vue de la mise en valeur des résidences équipées

- mise en place d'une communication adaptée pour les lombricomposteurs

2022

Par le développement du compostage en espace collectif, LMV vise a:
- pérenniser les sites en habitals collectifs et en espace publics

- sensibiliser les bailleurs et syndics pour susciter la demande de site de
compostage partagé, faciliter leur implantation et en assurer la pérennité
- organiser une opération "immeubles témoins” en lien avec des
événements conviviaux lors de la récolte du compost par exemple et
communiquer dans les médias a ces occasions

- faciliter la démarche pour devenir guide composteur / référent de site,

définition des nouveaux sites collectifs témoins et organisation d'événements
conviviaux autour de ces sites

- Communication pour les habitanis souhaitant monter un projet dans leur
résidence => organisalion d'événement autour de sites déja en
fonctionnement avec la participation des bailleurs et syndics

- travail avec les communes pour le choix de nouveaux sites en espaces

afin de pouvoir rendre autonome les sites de compostage 2073 publics

- équiper les nouveaux sites, communiquer auprés des habitants, s'assurer - accompagnement des nouveaux sites en habitats collectifs et en espaces
de lapprovionnement en broyat (en lien avec laction A4), publics

- développper une eommunieation spéeifique pour les habifants - accompagnement et suivi de I'opération par le référent du site

d'habitats collectifs (kit, flyer, | - communication

- développer la distribution de lombricomposteurs - communication sur les lombricomposteurs

- Accompagnement

NB : Associer des partenaires locaux et communiguer activement auprés
de la population.

Se reposer sur les jordins partagés et les sites de compostage collectifs
déjar existants pour communiguer et former la nouvelle population
adhérent a ce sysiéme de compostage.

L' ADEME aide financigrement les collectivités & développer le
compostage collectit (cide investissement : 55 %) (dépenses & réaliser
obligatoirement avant 2024)

OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectif cumulé :

35 résidences équipées en compaosteurs
460 lombricomposteurs distribués

12 espaces publics équipés

publics

Equipemenls en compos!
- Accompagnement ef s
- Communication

mpag

- Ac pag t tion par le référent du site
- Communication




} INDICATEURS DE SUIV

Libellé de

el Résidences collectives équipées en composteurs Unité de mesure : en nombre cumulé
Années 2022 LRI w4 228 0% 20
Objectifs 5 20 25 30 35
Résuitats =

L_Tbe_"é de Site en espace publics équipés Unité de mesure : en hombre cumulé
lindicateur :

Années Année 1 Année 2 | Année 3 Année 4 Année 5§ Année
Objectifs 2 4 é 8 10 12
Résultats

::;::i"céc‘tjeeur : Nombre de foyers équipés d'un lombricomposteurs Unité de mesure : en nembre cumulé
Aprghs i _ Annéel _Année 2 Année 3 '_ __Annéedq _Année 5 | Année 6
Objectifs 10 20 30 40 50 40
Résultats

:‘fﬁii?j .- Quantlités évitées OMR et DV Unité de mesure : en tonnes cumulées
a}\nnégs | Année 1 Année2 Année 3 Année 4 Année 5 Année 6
Objectifs 19 38 65 84 102 121

Résultats

MODE DE COMMUNICATION
Mobilisation des partenaires et citoyens  |Réle dans I'action
2 i . rel el rel m
les bailleurs sociaux, concierges Rleun!ons de renconire indviduel et relas de c:ommumcchon aupres des habitants
Diffusion des messages sur les gazettes des bailleurs

les communes, maisons de guartier Relais de la communication dans leur journaux et site internet

sites témains Relais de la communication

le prestataire Accompagnement technique des nouveaux projets en habitat collectf et en espaces publics
les guides composteurs bénévoles Relais des messages, participation a la dynamigue du teritoire

les médias Relais auprés des habitants

BILAN ETP et €

TEMPS ESTIME

Prévisionnel (en nbre de jour) - uniquement 40 a4 21 9 4 4

LMV

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ TIC) )

Prévisionnel Investissement 1666 € 1466 € 1666 € 1666 € 1666 € 1666 €

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 7760 € 9450 € 16800 € 15150€ 17250 € 19350 €

Ré&alisé fonctionnement

2 \T.ibe."é do Quanlités évitées OMR et DV Unité de mesure : en tonnes cumulées
lindicateur :
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année é
Objectifs 19 38 65 84 102 121
Dont OMR 13 26 45 59 72 a5
Dont DV 6 11 19 25 31 34
Dont Gravat o 0 0 0 0 o
Dont DR Q 0 0 0 0 Q
Dont OF 0 0 0 0 0 0
Dont DEEE ¢} 0 0 0 0 0



ACTION 3 -
Former les acteurs de la gestion de proximité

des biodéchets et leur fournir un appui
méthodologique

PORTEUR DE LACTION : LMYV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : ménages, bailleurs, syndics

Eviter la production de déchets verts et encourager la

AXECONCERIE gesfion de proximité des biodéchets

FINALITE DE L'ACTION

Cette action a pour objectif de maintenir la dynamique des relais de terrain et leurs fournir les outils pour assurer la pérennité du compostage individuel et
collectif.

L'objectif de ce réseau est ka mise en relation des référents de sites afin qu'ils puissent échanger entre eux sur leur pratiques et apporter des réponses @ ceux
qui rencontrent des difficultés, mais également &tre des relais sur les messages de prévention, de jardinage durable et de compostage et ainsi pérenniser la
dynamique collective, fransmettre le savoir-composter sur les sites de compostage de proximité et de fagon plus large sur le teritoire de la collectivité. Leur
role est d'assuer une surveillance du processus et de la qualité du compost, de parliciper aux étapes techniques du suivi (brassages, humidification...}, de
créer de la convivialité autour de cette opération.

Eléments ressortant de I'éiat des lieux :

1/ 31% de I'habitat de LMV est en collectif

2/ un format de formation & adapter

3/ des référents formés lors du premier PLP sur I'ex CCPLD mais action qui n'est plus menée

3/ un contexte réglementaire favorisant la gestion de proximité des biodéchets (LTECV) avec la généralisation du tri & la source dés 2025.

3éme fimestre :

- Révision du parcours de formation actuel et simplification de la
démarche.

- Définition du calendrier de renconires et de formations

- Création des outils : un annuaire permettant de faciliter les €échanges
entre référents des sites, organisation des rencontres,

2022

Animation du réseau :

Par le développement de cette action de formation des - formation des référents
acteurs, LMV vise @ ; - groupes de discussion : via une liste de diffusion, les référents peuvent
- Développer un réseau des référents compostage s'inscrire pour recevoir des informations, des réponses aux questions

techniques. Ces groupes peuvent éfre animés selon les thématiques par
LMV ou le prestataire.

- rencontres du réseau : lobjectif est de fournir un moment convival et
valorisation pour les référents. Elles vont permettrent de communiquer sur
les résultats qualitatifs et quantitatifs, metire en avant les acteurs et leur

(guides composteurs, référents de site et jardinage
durable). LMV a pour but de la participation & ces
formations et dalimenter le réseau par des rencontres 2023
sur plusieurs thémes : GA, gestion raisonnée, jardinage

durable, compostage action, faire remonter les attentes terrain. Exemples d'animations & rélaiser
lors de ces renconires : visite de site, présentation d'outils, atelier de

- Créer des outils afin d'animer ce réseau et de donner réflexion participatif, débats, atelier potager en lasagne, réalisation vidéo,

des clefs dautonomie aux référents [annuaire des atelier jardinage ...ces rencontres pouraient &étre couplés avec les

référents, groupe de discussion : les référents peuvent formations des nouveaux référents.

sinscrire sur une liste de diffusion communautaire, Ieﬂrefl
d'information, rencontres du réseau, formations)

L'animation de ce réseau serait réalisé par le service

% _ X 2025| Animation du réseau, réalisafion des formations et des rencontres
Envrionnement avec un appui par un prestataire

2026| Animation du réseau, réalisation des formatfions et des renconires



OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectit cumulé :

- 12 rencontres du réseau organisées en année 6.

INDICATEURS DE SUIVI

Libellé de
lindicateur :
Années

Objectifs
Résultats

MODE DE COMMUNICATION

2

Nombre de rencontres du réseau
_ Annéel

Année 2
4

Année 3

__Année 4

Unité de mesure :

Année 5
10

en nombre
cumulé

Année &
12

Mobllisation des partenaires ef citoyens

Mise en ceuvre de l'action

les bailleurs sociaux, concierges

réunions de renconftre individuel
alimenler le réseau des référents composteurs

le prestataire

Animation du réseau, formation et mise en place des ateliers

les commergants, jardineries

Relais de la communication

les référents identifiés

Alimentation du réseau des référents composteurs

les médias

Relais auprés des habitants

ENF Ml

Année 1

Année 5

Année §

Prévisionnel [en nbre de jour) -

uniquement LMV ! 10 5 5 . >
Réalisé
Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année 6
Prévisionnel Investissement 0€ 0€ 0€ o€ 0€ 0¢€
Réalisé Investissement
Prévisionnel fonctionnement 1840¢€ 1840¢€ 1 840 € B40 € 840 € 840 €
Réalisé fonctionnement
Llibellé de T g . entonnes
3 lindicateur : Quantités évilées Unité de mesure : e
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5§ Année &
Objectifs 0 0 0 0 0 0
Dont OMR 0 0 1] 0 0 0
Dont DV 0 0 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 0 0
Dont DR 0 ] 0 0 0 0
Dont OF 0 (4] 0 0 0 0
Dont DEEE 0 o] 0 0 0 0




ACTION 4 -

Développer le broyage des déchets
verts

AGGLOMERATION

PORTEUR DE L'ACTION : LMV Service Environnement

PARTENAIRES : Ademe, Région

PUBLICS CIBLES : Habitants

AXE CONCERNE Eviter la production de déchets verts et encourager la gestion de proximité des biodéchets

FINALITE DE L'ACTION

Les déchets verts collectés déchéteries ef sur les plates-formes de stockage occasionnent des volumes importants. Ces apports pour la collectivité peuvent étre
modérés par l'incitation & la prévention et I'ufilisation d'une partie des déchets verts chez les usagers. En effel, broyés, les déchels verts peuvent servir de paillage aux
pieds des plantes ou dans les jardins potager. Le paillage permet de limiter la prolifération des mauvaises herbes, de garder I'numidité au pied des plantes, de réduire la
prolifération des maladies.... le broyat peut également étre utilisé dans les composteurs pour rééquilibrer un produit trop humide. L'enjeu de l'action sera dinicter les
habitants & broyer eux -mémes leurs déchets, une aide financiére sera proposée par LMV pour lachat d'un broyeur

CONTEXTE

Elémenis ressortants de I'état des lieux :

1/ une actlion présentant un bon potentiel d'évitement

2/ un contexte réglementaire favorisant la gestion de proximité des biodéchets (LTECV) avec la généralisation du tri a la source dés 2024,
3/ Evolution de + 102% de déchets veris entre 2014 et 2019

4/ les déchets verls représentent 40 % des apports en déchéterie

DESCRIPTIF

Renconlre des enseignes qui vendent des broyeurs pour expliquer la
démarche de l'agglemération

2022 Actions de communication pour lancer les 1&res opérations de broyage
(convocation presse, interview des habitants, relais sur le site intermnet)
Communication auprés du grand public pour faire la promotion du dispositif
d'aide financiére a l'achat

Cette action va pemettre de .

Continuité du déploiement du broyage auprés des habitants : aide &
-sensibiliser les usagers au paillage el au compostage par la remise & 2023 ;qcquisition

I'usager d'un guide sur la paillage/compostage Communiquer sur le broyage en lien avec les actions | et 2

-faire des animations ciblées et locales permettant aussi de partager
les retours d'expérience; animée par LMV dans le cadre de son|
PLPDMA et en lien avec l'action compostage

Dimensionnement de l'action :
- 1 aide a l'acquisition de broyeur individuel (30 % de linvestissement
platonné & 150 €)

l'acquisifion
Communiquer sur le broyage en lien avec les actions 1 et 2

Continuité du déploiement du broyage aupres des habitants : aide a
I'acquisition
Communiquer sur le broyage en lien avec les actions | et 2

Continuité du déploiement du broyage auprés des habitants : aide a
I'acquisition
Communiquer sur le broyage en lien avec les actions 1 ef 2

OBJECTIFS DE L'ACTION

OBJECTIF année & : - 948 t de déchets veris défournés



INDICATEURS DE SUIVI

Libellé de
lindicateur :
::;:jil'l:i:l?:ur ; Unité de mesure : Nombre d'aides annuelles
Années 2022 T 2023 2024 | 2025 2028 [T 2027
Objectifs 100 150 200 250 300 350
Résultats
libellé de
lindicateur :
Années 2092 2023 2024 ] 2025 2026 2027
Objectifs 50 125 225 350 500 675
Résultats

Nbre d'interventions par an Unité de mesure : Nombre d'interventions annuelles

Nbre d'aides financiéres paran

Quantités de DV détournées Unité de mesure : en tonnes/an

MODE DE COMMUNICATION

Mobilisation des partenaires et citoyens Mise en ceuvre de l'action

les médias Relais auprés des habitants

les référents compostage Relais auprés des habitants

distributeur [ vendeur de broyeurs) Relais auprés des habitants

BILAN ETP et €
TEMPS ESTIME
Prévisionnel {en nbre de jour) -
uniquement LMV

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ hors etp

Prévisionnel Investissement

21 27 26 26 34 34

Réalisé Investissement

prévisionnel fonctionnement 20000 € 27 500 € 35000 € 42 500 € 50000 € 57 500 €

Réalisé fonclionnement

L‘!bellle de Quantités évitées DV Unité de mesure : entonnes cumulées
l'indicateur :

Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année é
Objectits 50 125 225 350 500 675

Dont OMR 0 0 o 0 o} 0

Dont BV 50 125 225 350 500 675

Dont Gravat 0 Q W) 0 0 0

Dont CR 0 0 o 0 0 0

Dont OF 0 0 o 0 0 0

Dont DEEE 0 0 o 0 0 0



ACTION 5 -
Renforcer la lutte contre le GA en restauration collective et accompagner

établissements dans la gestion de leurs biodéchets

PORTEUR DE LACTION : LMV Service Envirennement
PUBLICS CIBLES : restaurations scolaires, écoles
AXE CONCERNE Lutte conire le gaspillage alimentaire

FINALITE DE L'ACTION

L'action consiste & accompagner les écoles dans la réduction des déchets alimentaires générés, via un diagnostic précis, des opérations de sensibilisation des
enfants au gaspillage alimentaire (pyramide de pain. pesée, etc.) et/ou améliorer les modalités du service en vue de la réduction du gaspillage alimentaire (demi-
portions, etc.).

Elle vise également & accompagner ces éccles & la mise en place du compostage de ses denréss alimentaires ou & trouver une solution de gestion de ses
biodéchets. 2 écoles disposent de composteurs & ce jour (pédagogiques majoritairament).

LMV s'appuie sur un prestataire pour laccompagnement des écoles a la lutte contre le GA et la gestion de leurs biodéchets.

Eléments ressortant de I'état des lieux :

1/ Le territoire de LMV compte une xx cantines sur son teritoire. Certaines cantines possédent une cuisine sur place, d'autres sont approvisionnéss par des cuisines
centrales.

2/ continuité de laction déja engagée et & pérenniser auprés des cantines

3/ une action représentant un fort potentiel d'évitement de déchets ;

4/ un contexte réglementaire favorisant la gestion de proximité des biodéchets (LTECV) avec la généralisation du tri & la source dés 2024

5/ Enjeu de redonner un sens a l'alimentation et de gérer les biodéchets produits

6/ Confribue & réduire de 50% le gaspillage alimentaire d'ici 2025.

7/ Des actions menées dans les colléges du Vaucluse ont moniré que la réduction était trés significative (30 % & 50 %)

DESCRIPTIF

Rédaction d’'un cahier des charges pour metire en place un projet GA et

compostage en école en vue d'engager un prestataire

- Choix du prestataire

- Organisation d'une réunion & destination des agents de restauration et des

&coles en vue de leur présenter les acompagnements possitles

o0z " Accompagnement des établissements volontaires réunion de lancement,

Par laccompagnement des restaurants collectifs, LMV diagnostic qualitafif et quantitatif, formalisation des actions, suivi technique des
vise a - actions de lutte contre le GA mises en place. accompagnement fechnique a

- founir un accompagnement technique aux écoles : Ia geslion dles b'OdeChets.' : i
. . s % . ; S - Recensement des associations locales pratiquant le don et pouvant collecter
diagnostic personnalisé, aide au cheix du matériel de

¥ : 4 4 2 et conventionner avec les établissements scolaires
i, accompagnement G la rédaction des marches de - Réalisation des animations dans le cadre du volet sensibilisation - action E11
restauration, formation des référents de sites, suivi des ¥ > 5
sites accompagnés) Accompognemenlt techn]‘qiue qe 3 écoles a la lutte conire le GA et & I_u mise
- proposer un volet de sensibilisafion des convives en en place de la gestion des biodéchets (compostage sur place, externalisation
scolaire et péri-scolaire en lien avec l'action 11, e I.q.couef:te parleur propre ",'-'0\"39) e AR .
2023 - Suivi des écoles accompagnées, réalisation des animations dans le cadre du

volet sensibilisation

- Relance des communes pour laccompagnement de nouvelles écoles

- Communication et valorisation des écoles accompagnées

TR
compagnement technique de 3 nouvel
& la mise en place de la gestion des biodéchets (compostage sur place,
ternalisation de la collecte)
ivi des écoles accompag s, réalisation des animations dans le cadre du
volet sensibilisation
- Relance des communes pour laccompagnement de nouvelles écoles
- Communication et valorisation des écoles accompagnées

- Accompagnement technique de 3 nouvelles écoles a la lutte contfre le GA
ef a la mise en place de la gestion des biodéchets (compostage sur place,
rnalisation de la collecte)
ecoles accompag s, reéalisation des animations dans le cadre du
ilisafion
- Relance des communes pour laccompagnement de nouvelles €coles
- Communication ef valorisation des écoles accompagnées

Accompagnement technique de 3 nouvelles écoles a la lutte contre le C
[ “hets (compost

ations dans le cadre du

smmunication et valerisation des éc accompagne:



OBJECTIFS DE L'ACTION

Objecltif cumulé :
- 15 écoles accompagnées en Année 6 & la lutte contre le gaspillage alimentaire et & la gestion de leur biodéchets, et mise en place de compostage.

INDICATEURS DE SUIVI

Libellé de
lindicateur :

Années

Nombre d'éfablissements accompagnés Unité de mesure :  Unité de mesure : en nombre cumulé

2022 2023 2024 2025 2026 2027

Objectits 3 6 9 12 15

Résultats
Libellé de
lindicateur :
Années 2022 2023 2024 2025 2026 2027

Quanlités évitées par le ti et la gestion des biodéchets Unité de mesure : en tonne

Objectifs 12 24 34 48 40

Résultats

MODE DE COMMUNICATION

Mobilisation des partenaires et citoyens Mise en ceuvre de l'action

les médias Relals auprés des habitants des actions mises en place par les écoles

La Banque Alimentaire et associations
pratiquant la récupération des denrées |Promotion de ces assaciations auprés des écoles en vue de favoriser le don des denrées
en vue du don

Too Good To Go Diffusion des outils existants auprés des cibles

Inspection d'académie Communique auprés des établissements scolaires, afin de transmettre I'information a I'ensemble des écoles.

communes : €lus, services techniques,
services scolaires, service restauration,  [Promotion de l'accompagnement fourni par LMV
enseignements, animations

Année 1 Année 4 Année 5 Année §
el 0 2 2 2 2 2
Réalisé

Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année é
Prévisionnel Investissement
Réalisé Investissement
Prévisionnel fonctionnement 0€ 10800 € 12000 € 12000 € 12000 € 12000 €
Réalisé fonctionnement

If.'be,"e de . Quantités évitées OMR Unité de mesure : S fom:tes
lindicateur : cumulées
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année &
Objectifs 0 12 24 34 48 40
Dont OMR 0 12 24 36 48 60
Dont DV 0 Q 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 4] 0
Dont DR 4] Q 0 4] 0 0
Dont OF 0 4] 0 4] 0 0
Dont DEEE o] 0 0 0 0 0



ACTION 6 -

Renforcer la lutte conire le GA vers le grand public

PORTEUR DE L'ACTION : LMYV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : ménages
AXE CONCERNE Lutte contre le gaspillage alimentaire

FINALITE DE L'ACTION

L'enjeu de cette action est d'amener les usagers & ne plus gaspiller et donc & éviter de jeter des denrées alimentaires.

Eléments ressortant de ['état des lieux :

1/ un enjeu de redonner un sens a l'alimentation

2/ Contribue & réduire de 50% le gaspillage alimentaire d'ici 2025.

3/ de forts intéréts sur la lutte contre le gaspillage alimeniaire démoniré lors des ateliers de concerlation ;

4/ Présence de denrée alimentaire encore emballées observées dans les ordures ménageéres lors des caractérisations : 10 kg/hab

2022 Construction du plan dintervention de LMV sur la durée du programme

ler semestre : Réalisation de supports de communication (ef/ou diffusion de ceux
existants) sur le gaspillage (livret ou guide, outils d'animation, spots TV...] a
Le role de LMV est de promouveir la lutte contre le gaspillage diffuser lors des manifestations, inh.arvenﬁons e‘n.milie.u scolaire et_périscolqire
dlimentaire en réalisant des interventions auprés du grand S'appuyer sur des relais et partenaires locaux a identifier via les réseaux existants
2023 Pour relayer les messages et les outils.
2&me semestre ; Réalisation d'actions de sensibilisation pour informer les
ménages des gestes anti-gaspillage (marchés, dégustation collective ..)

public. Elles pourront se décliner ainsi :

- proposer des ateliers dans le cadre de la semaine du goit et
de la SERD. la journée de lutte contre le gaspillage alimentaire
- réaliser des animations sur les marchés

- un guide existe déja a diffuser plus largement
- organiser des concours culinaire 0 déchet

- Promouvoir des outils de conservation alimentaire : ateliersf =
de cuisine (confiture, sorbets...} : {
- Réaliser des projections de documentaires / Courts méirages |
/ spols TV
- metire en place une actu anti-gaspi sur le site de LMV
(receties, astuces, événements...)

Pour toucher le plus grand nombre, LMV doit s'appuyer sur des
moments forts dé&ja existants sur le tenitoire, et développer des

outils permettant d'utiliser divers leviers tels que les notions de S T i ity )
coots, de goot, de santé, de sport, ... Réalisation d'actions de sensibilisation et diffusion des oulils

2027 | Réalisation d'actions d sibilisation el diffusion des outils

OBJECTIFS DE LACTION

Metire en place des actions de sensibilisation au gaspillage alimentaire sur le temitoire de LMV
Objectif cumulé :
- 11 actions de sensibilisation au gaspillage alimentaire réalisées en années &



INDICATEURS DE SUIVI

Libellé de
lindicateur :

Nombre d'actions de sensibilisation au gaspillage alimentaire

réalisées

MODE DE COMMUNICATION

Année3

5

Année 4

7

Unité de mesure :

Année § {

9

en nombre cumulé
Année 6

n

Mobllisation des partenalres et citoyens

Mise en ceuvre de l'action

Toc Good To Go, Zéro Waste, ADEME,
DRAAF ...

Diffusion des outils existants de ces structures : outils, guides, application ...

les médias

Relais auprés de la population

les événements

S ‘appuyer sur les événements de LMV pour communiquer sur la lutte confire le gaspillage alimentaire : marchés alimentaires,
marché de Noél, forum des associations , SERD

professionnels du blen manger
[diététicien, naturopathe, nutritionniste,
infrmier en établissement scolaire...)

Relais auprés de la population

le service communication

Mise en place des actu anti-gaspi sur le site internet de LMV

les communes

Rédaction de communiqués de presse a destination des communes pour insérer des messages dans les bulletins municipaux

Prévisionnel (en nbre de jour) -

Année 2

Année 3

Année 4

Année §

Année 6

uniqguement VGP s 4 # B 4 4
Réalisé
Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année &

Prévisionnel Investissement 0€ 0€ 0€ 0€ D€ 0€

Rédlisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 1200€ 4200 € 4200€ 6700 € 4200¢€ 2400 €

Réalisé fonctionnement

6 Ubee cle Quantités évitées OMR Unité de mesurg : S fonnes
lindicateur : cumulées
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année 6
Objectits é-11 28 55 83 111 166 249
Objectifs é 14 28 42 55 83 125
Dont OMR 14 28 42 55 83 125
Dont DV o} 0 0 0 0 0
Dont Gravat o} 0 0 0 0 0
Dont DR 0 0 0 0 0 0
Dont OF 0 0 o} 0 0 0
Dont DEEE 0 0 ] 0 0 o



CTION 7 -
Diffuser et implanter les outils et bonnes

pratiques au sein des communes et

0]
adminisirations publiques

PORTEUR DE L'ACTION : LMV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : élus, responsables de services, agents intercommunaux, communaux
AXE CONCERNE Etre exemplaire en matiére de prévention des déchets

FINALITE DE L'ACTION

Pour enfrainer 'adhésion des différents acteurs du teritoire & la réduction des déchets, il est essentiel que les communes du territoire et l'agglomération
elle-méme soient exemplaires en la matiére. A cette fin elles doivent mettre en ceuvre des plans d'actions significatifs au sein de de leurs propres
services et des établissements dont elles ont la responsabilité. Mieux acheter, mieux utiliser, moins jeter sont les mots clés pour une démarche exemplaire.
L'agglomération souhaite svivre les actions déja entreprises et partager les bonnes prafiques engagées en vue de les amplifier. Ceci aidera
concrétement au déploiement du PLPDMA de l'agglomération qui assurera la mise en place d'un réseau avec échanges d'outils, de bonnes pratiques,
de formations, de rencontres.

CONITEXTE

Eléments ressortants de I'état des lieux :

1/ il existe déja des bonnes pratiques mises en place par I'agglomération (achats publics, gourde individuelle,....)

2/ de nouvelles pratiques doivent éfre mises en place pour répondre aux enjeux réglementaires (rémploi des matériaux, rédaction des marché ..)
2/ la démarché d'écoexemplarité ne doit pas se limiter au service déchet de l'agglomération mais & I'ensemble des mairies

3/ l'action va permetire de reconnailre le réle des agents auprés de la population et également de fédérer les agents enfre eux (cohésion et
dynamisme de groupe et valorisation du métier]

DESCRIPTIF

- dans le cadre de la mobilisation de référents par commune :
1/ rencontre de chaque collectivité (élu, techniciens) pour présenter le
PLPDMA, recenser les bonnes pratiques et identifier les attentes des
communes (quelles actions, thématiques attendues, formations...).
2/ Un référent par commune sera nommé a cetle occasion
2022 - organisation de 1/2 journées de la prévention destinées aux référents
sur des aclions phares pouvant étre engagées dans leurs communes, de
leur role au sein de leur commune (1/2 journées sur les clauses marchés
publiques, une autre sur les gestes au quotidien ...}
- définition des modalités de mise en ceuvre de diffusion et de partage
des bonnes pratiques au sein de LMV [lien intranet, blog, annuaire)
Pour le développement dune démarche déco-
exemplarité LMV vise & : i a e 353 ;
- mobiliser un référent au sein de chaque shructure, service - Mobilisation des référents par commune (relance, suivi, recueil des

en vue de proposer des actions ef de les relayer ; beseins, échanges} £ ¥ _ 3
- Selon les attentes exprimés en 2022, travail sur les formalions & proposer

- développer un programme de formafion des agents de en Iien_qvec la ré_duction des déchets : proposition d"un pr‘ogra.mme de

lagglomération et des communes adhérentes (maisons de 2023 fcrrncht?n odcpfe' aux demandes des agents et des élus vis-a-vis de la

quartier...) en vue de metlre en place des actions de prévention des déchets : : 2 .

réduction des déchels st leur permetire de devenir des - An!r'pc!hon du réseau :_purhluge des bonnes pratiques, mise ’er'1 relation

relais de la prévention auprés de la pepulation ; d?s. refere_rns, organisation d'une renc?onire cm'nuelle entre referer?ts
{visite de site de compostage collectiif, d'une école accompagnée,

- capitaliser les bonnes pratiques mises en place et diffusion témoignages, ...

- animer un réseau d'échange en vue d'initier une émulation
auprés des communes afin que chacun puisse valoriser son |
travail et adopter de nouvelles pratiques !

el ke okl

idem année précedente




OBJECTIFS DE L'ACTION

Cette action contribuera a la réduction des DMA pour 'ensemble du temitoire.

Objectif cumulé :
nombre de référents éco-exemplarité

INDICATEURS DE SUIVI

I{be_llé de Nombre de réunions annvelles des référents Unité de mesure : " no"jbre
lindicateur : ) cumulé
Années 2022 2023 | 2024 2025 2028 5| 2027
Objectifs 2 4 é 8 10 12

Résultats

MODE DE COMMUNICATION
Mobilisation des partenaires et citoyens Mise en ceuvre de 'action
référents et élus mobilisafion des agents et des services, diffusion des messages et des actions
le personnel des communes participation & la mise en ceuvre des aclions
CNFPT développement de modules de formation correspondant & la demande des agents
les services communication de toutesles | ... . . . . . o
S diffusion des messages de la prévention proposée par lagglomération

A Année 1 Année 4 Année 6
Prévisionnel (en nbre de jour) -
uniquement LMV 4 16 18 18 18 18
Réalisé
3 ILA] { FINA (€1 : Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année &
Prévisionnel Investissement (amertissement) 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€
Réalisé Investissement
Prévisionnel fonctionnement 300 € 300 € 300 € 300 € 300 € 300€
Réalisé fonctionnement
Libellé de R i . entonnes
c7 lindicateur : Quantités évitées Unité de mesure : Carmulaes
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année §
Objectifs 0 0 0 0 0 0
Dont OMR 0 0 0 0 0 0
Dont DV 0 0 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 0 0
Dont DR 0 0 0 0 0 0
Dont OF 0 0 0 0 0 0
Dont DEEE 0 0 0 0 0 0



talapu
el aux journaux d annan

ACTION 8 - ST-P PUB

Poursuivre le Stop-Pub

PORTEUR DE L'ACTION : LMV Service Environnement

PARTENAIRES : Communes (accuell) ; commergants

PUBLICS CIBLES : habitants

AXE CONCERNE D - Actions d'évitement de la production de déchets

FINALITE DE L'ACTION

Cette action vise & augmenter sa distibufion en vue de réduire les imprimés non sollicités distribués dans les boites aux lettres. De plus. au dela de son effet potentiel surla
diminution des flux de déchets, une opéralion Stop Pub peut et doit amener la population & s'interroger sur leurs comportements en matiére de consommation
responsable (réduction des quantités de déchets et des impacts sur F'environnement).

Eléments ressortants de I'état des lieux :

1/ continuité de l'action déj& engagée et & pérenniser

2/ action emblématique de la prévention des déchets

3/ les Imprimé&s Non Sollicités représenient un potentiel de réduction de 7 kg/hab./an d'aprés les données des caractérisations

Rencensement des relais a priviliéger : mairies, petits commerces
(boulangerie,
relais presse), ..fichier de suivi a réaliser
2022 Définition des modalités de distribution des autocollants dans les points relais
[par le service collecte, prévention, par points reldis {mairie, mairie annexe,
maisons de quartier ...). Définition de la procédure adéquate (modalité de

Les éléments contextuels confirment la nécessite de poursuivre et de refour, effiacité de la distibution, contact web...)

développer la distribution d'autocollants Stop pub par:

- le recensement de nouveaux relais de distribution (les bibliothegues,
les commerces de proximite, ...).

- communication sur lautocollant via les oulils de l'agglomération et
des communes ¢
- mise en place du suivi de la distribution du nombre d'autocollants §
dans les relais.

Continuité de la distibution des autocollants
2023 Réalisation du suivi

Confinuité de la distribution des autocollanis
Ré&alisation du suivi

.| Continuité de la distribution des auiocollants
2026052 Lo :
Realisation du suivi

& de la distribution des autocollants
edlisation du suivi

OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectif :
35 tonnes évitées en année §




IT_ibe.IIe de Taux d'apposition de I'autocollant Unité de mesure : en % cumulé
l'indicateur : £ . . i e A o TSR PN A ST i 3

Années Année 1 __Année2 Année 3 _Année 4 Année 5 _Année §
Objectifs 15,00% 18,00% 21,00% 25,00% 28,00% 30,00%
Résultats =

[T!be,"e de Quantités évitées - base 7 g/hab. Unité de mesure : en tonnes cumulées
l'indicateur :

Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année §

Objectifs
Résultats

é

MODE DE COMMUNICATION

12

31

INDICATEURS DE SUIVI

35

Mobilisation des partenaires et citoyens Mise en ceuvre de l'action

Les communes mise & disposition des stocks d'autocollants auprés des relais du quotidien

Les bailleurs mise a disposition des autocollants auprés de la population

Les relais du quotidien : boulangerie,
bureau de presse, bibliothéques, maisons [mise & dispesition des autocollants auprés de la population
de quartiers

BILAN ETP et €
TEMPS ESTIME
Prévisionnel (en nbre de jour) - LMV 14 2 2 2 2 2
Réalisé
BILAN FINANCIER (€ TTC) 2022 2023 2024 2025 2026 2027

Prévisionnel Investissement (amortissement) 400 € 0€ 600 € 0€ 400 € 0€

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 200 € 0¢€ 0¢€ 0€ 900 € 0€

Réalisé fonctionnement

D8 I:‘ibe_i[e gl Quantités évitées OMR et DR Unité de mesure : en fonnes cumulées
l'indicateur :
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année é
Objectits [ 12 18 25 31 35
Dont OMR 3 6 L) 13 16 18
Dont DV o 0 ¢} 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 0 0
Dont DR 3 [ 9 13 16 18
Dont OF 0 0 0 0 0 0
Dont DEEE 0 0 0 0 0 0




ACTION 9 -

Promouvoir le réemploi et la réparation

PORTEUR DE LACTION : LMYV Service Environnement

PARTENAIRES Ademe, Région

PUBLICS CIBLES : habitants

AXE CONCERNE Augmenter la durée de vie des produits

FINALITE DE L'ACTION

L'enjeu de cette action et de faciliter la diffusion des bonnes pratiques autour du réemploi et de la réparation et de faire connaitre les actions existantes et les
projets du existants sur le territoire en vue de les développer. Le role de LMV est d'amplifier les messages afin de donner une image plus positive du réemploi, de
faciliter des changements de compeortements. La création de zones de réemploi dans les déchéterie en vue de donner une seconde vie aux objets, poura
dans un premier ternps étre vecteur de messages de sensibilsiation. L'objectif final est de créer des partenariats avec les acteurs locaux qui récupérent les
objels évitant qu'ils ne deviennent des déchets

CONITEXTE

Eléments ressorfants de I'élat des lieux :

1/ Elude sur la faisabilité d'une recyclerie menée en 2011 qui a démontré lintérét d'une recyclerie sur le temitoire, un local et des porteurs de projet avait été
identifé mais le projet n'a pas abouti

2/ Présence dEmmauUs sur le territoire

3/ Nécessité de changer les comportements

DESCRIPTIF

2022

Mise en place des espaces réemploi dans les différentes déchéteries du
termitoire : définition des moyens techniques (conteneur, armoire, zone
abritée) en fonction des sites et conventionnement avec une association
pour récupérer les objets (EmmaUs) voire éire présente sur site certains
jours {ex : samedi)

Communication auprés du grand public quand les espaces sont
opérationnels

2023

Cette action va permettre de :
- Mieux faire connaitre aux habitanis le monde de la réparation
afin qu'ils choisissent préférentiellement des objets réparables quif
dureront plus longtemps et qu’ils soient mieux informés sur les
intéréts et les lieux de réparation afin de réduire le geste|:
d'abandon pour un remplacement & neuf
- Proposer des lieux de proximité et fortement fréquentés en
loccurrence les déchéteries pour déposer les objets en vue de
leur réemploi ;
- Soutenir les acteurs engagés dans le réemploi avec comme
objectif :

Dirminuer les quantités de déchets destinés a l'incinération,

Impulser une dynamique partenariale avec les acteurs locaux en
mettant en avant les valeurs de I'économie sociale et solidaire

Créer des emplois et nofamment d'insertion,

de 'annuaire des acteurs de la réparation
Suivi du projet de recyclerie

uvite de la communication sur les espaces réemploi et actualisation
nuaire des de la réparation
side financiere,
munication
ces reemplol €
de lannua 2Urs la réparation
Aide aux acteurs de la récupération/ réparation : aide financiére,
promotion du lieu via des actions de communication

OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectif cumulé: 1213 tonnages détournés



INDICATEURS DE SUIVI

Détournement de déchets vers des zones réemploi
en déchéterie : ; 5 3
Années 2022 2023 (2024 s 2025 L2026 20277
Objectifs 0 1 17 22 55 1m
Résultats

Libellé de lindicateur : Unité de mesure : tonnes

Détournement de déchets par les acteurs du
réemplol

Années 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Objectifs 0 0 0 0 443 554

Libellé de lindicateur : Unité de mesure : tonnes

Résultats
MODE DE COMMUNICATION
Mobillisation des partenaires et citoyens Mise en ceuvre de l'action
Emmas, association d'insertion partenaires pour la mise en place des actions de promotion du réemploi et de la réparation
les communes relayent les messages sur leurs journaux municipaux, internet, lors des manifestafions
Réparateurs présents sur le territoire Promotion des activités de réparations auprés de la population

BILAN ETP et €

TEMPS ESTIME

Prévisionnel {en nbre de jour) - LMV

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ TTC)

Prévisionnel Investissernent (amortissement) 1000¢ 1000 € 1000 € 1000 € 1000 € 1000 €

Rédlisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 0€ 720 € 720 € 24 000 € 20000 € 20 000 €

Réalisé fonctionnement

9 Libellé de lindicateur: Quantités évitées OMR, DR, OE, DEEE Unité de mesure : en tonnes
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année &
Objectifs 1] n 17 22 499 645
Dont OMR 0 0 0 0 0 0
Dont DV 1] 0 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 0 0
Dont DR 0 0 0 0 0 0
Dont CE 0 9 13 18 399 532
Dont DEEE, DEA 0 2 3 4 100 133



ACTION 10 -
Promouvoir les couches lavables

AGGLOMERATION

PORTEUR DE LACTION : LMV Service Environnement
PARTENAIRES Communes service enfance
PUBLICS CIBLES : Professionnels de I'enfance et habitants
AXE CONCERNE Augmenter la durée de vie des produils

FINALITE DE L'ACTION

Les couches jefables représentent une fraction non négligeable des Ordures Ménageres (OM). La fraction hygiénique de ces textiles sanitaires,
comportant en grande majorité des couches, mais également des lingettes, protections périodiques, coton... La caractérisation réalisée en 2019 sur les
OMr a mis en évidence que les textiles sanitaires représentant18 kg/hag et représente ainsi en 2019 selon les résultats de la caractérisation des ordures
ménageéres 18 kg/hab./an.

Les couches jetables représentent donc un produit intéressant en termes de potentiel de réduction des déchets et des initiatives se multiplient en France
autour des couches lavables, alternafive pauvre en déchets aux jefables.

Eléments ressortants de T'état des lieux :

1/ Les couches jetables représentent une part importante des ordures ménageres résiduelles

2 / ll n'existe pas de filieres de valorisation des couches

3/ Une population de jeunes parents souhaitant des produits naturels et sains pour leurs enfants

4 fLes nouvelles générations de couches lavables rivalisent avjourd'hui avec les couches jetables au niveau de la praticité d'utilisation

2022
L'action vise & promouvair l'ufilisation de couches lavables :
- en les introduisant dans des structures collectives et
- en aidant les parents & les acquérir. 2023

L'intfroduction des couches lavables dans une crécheg
fsque de bouleverser les habitudes du personnel et
d'interpeller les parents. Pour faciliter l'introduction des
couches lavables dans une struciure colleclive, rien de tel |

ce nouveau dispositif pas & pas, en impliquant foutes les
parties prenantes. Cette expérimentation, si elle donne
lisu & une généralisation de ['utilisation des couches lavables | =
au sein de la créche, servira ensuite de vitrine pour les auires |
structures collectives du territoir

Parallélement une subvention & lacquisifion car méme si les
couches lavables sont plus économiques que les jetables sur

leur durée d'utilisation, leur achat nécessite un budget 2025|5uivi des expérimentations sur 6 mois minimum
relativement important qui peut constituer un obstacle Bilan des tests réalisés ef recherche de nouvelles siructures volontaires
majeur. Démarrage des tests en strcufure

- Don d'un kit constitué de 2 couches lavables taille 1 (3 & 9 2026|Suivi des expérimentations sur é mois minimum

kg). de lingettes lavables et de fevillets de protection. Bilan des tests réalisés ef recherche de nouvelles siruciures volontaires
- Participation financiére a hauteur de 30% avec un plafond : Démarrage des fests en srcuture

de 100<.. 2027 |Suivi des expérimentations sur 6 mois minimum
Bilan des tests réalisés et recherche de nouvelles struciures voloniaires

OBJECTIFS DE L'ACTION

Objectit cumulé :
3 struchires collactives tilisant les chanaes lavables a Thaorizon 2027



Libellé de

Années
Objectifs
Résultats

Libellé de
Années

Objectifs
Résultats

lindicateur :

lindicateur :

Nombre de structures test
2022 | 2023

Nombre d'aides financiéres accordées

2022 2023

MODE DE COMMUNICATION

2024

2024

2025

2025

Unité de mesure :
2026
2

Unité de mesure :

2026
60

INDICATEURS DE SUIVI

en nombre
cumulé
2027

3

en nembre
cumulé

2027
100

* Mobllisation des partenaires et citoyens

les créches

Relais d’information auprés des habitants

les entreprises

fournisseurs de couches

les assistantes maternelles, PMI

Relais d'information auprés des habitants

Meédias

Relais auprés des habitants

BILAN ETP et €
TEMPS ESTIME

Previsionnel {en nbre de jour) -
uniquement LMV

23

26

29

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ TTC) hors etp

Prévisionnel Investisserment (amortissement) 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 0€ 0€ 1000€ 4 480 € 5480¢€ 6480 €

Rédlisé fonctionnement

10 I._‘\'be.llé de Quantités évitées OMR et OF Unité de mesure : o fonr}es
lindicateur : ) j cumulées
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année §
Objectifs 0 0 3 14 28 45
Dont OMR ¢} 0 3 14 28 45
Dont DV 0 0 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 0 0 0 0
Dont DR 0 0 0 0 0 0
Dont OE 0 0 0 0 0 0
Dont DEEE 0 0 0 0 0 0



S

AGGLOMERATION

PORTEUR DEL'ACTION LMV Service Environnement
PARTENAIRES LMYV Service Communication
PUBLICS CIBLES : habitants

Sensibiliser les acteurs et favoriser la visibilité de leurs efforts en

AXE C! RNE : s 3
OHCE faveur de la prévention des déchets

FINALITE DE L'ACTION

La sensibilisation des habitants de LMV sera réalisée par des actions de terrain qui devront élre renforcées par une communication forte.

En effet, des aclions menées sont des actions "témoins” qui ne prendront d'ampleur (feront des émulations) que si elles sont relayées a un plus grand
nombre. A travers la communication, il s'agit d'impulser une véritable culture de la prévenfion des déchets ainsi qu'un véritable

passage & I'acte, ce quiimplique des changements de comportement pour beaucoup d'acteurs dont les citoyens. cette fiche action a pour but
d'articuler la communication avec toutes les actions du PLFDMA.

LMV bénéficie d'un service de communication mais fera également appel & des agences de communication

Eléments ressortants de l'état des lieux :

1/ Un teritoire irés touristique qui nécessite une communication forte, active et répétitive

2/ Nécessiter de sensibiliser la population sur les mulfithématiques de la prévention des déchets

3/ Nécessité d'avoir une communication globale et cohérente

4/ De nombreux événements menés lors du PLP mené par l'ex CCPLD

5/ Pas de communication sur les actions de prévention au cours des derniéres années

& [ LMV s'est engagé dans une charfe Zéro déchets plastiques avec la Région quiintégére un volel prévention

Elaboration de la stratégie de communication

Cette stratégie doit reposer sur plusieurs axes :
“ P E P Réalisation des événements

- Dé&finir le positionnement de communication de LMV
- Créer une charte de communication (définir le fond et

maitriser la forme)  (service COMM el animateur PLPOMA) 2023
- Identifier les objectifs de communication poursuivis pour

chacune des aclions
- Communiquer sur les résultals, partager les relours de
chaque action
- Intégrer une réflexion forte de diffusion et de partage de
la prévention sur le site infemet de LMV, les réseaux sociaux
- Identifier les canaux essentiels de communication : spol
radio, chronique dans les journaux
Celte stralégie s'appulera sur les aclions de

communication déja engagées dans le care de la charte i L L
zéro déchets plastiques. : 3 e
Organisation des événements phares lors de la SERD et de
la SEDD en lien avec les actions enfreprises mais qussi de
facon globale.

Réalisation des événements, des outils

NB : cest lors de ce processus de réflexion, que seront 2027 |Reéalisation des événements, des outils
ciblé les événements clés sur lesquels LMV devra se
concentrer pour toucher la population sur la prévention,

OBJECTIFS DE ACTION

Cette action contibuera & la réduction des DMA pour I'ensemble du teritoire.

Objectif cumulé :
2 événements clefs par an auxquels parlicipe LMV

1



Libellé de
lindicateur ;
Années
Objectits
Résultats

MODE DE COMMUNICATION

2022
2

2023

4

Nombre d'événements avec paricipation du
_service prévention

é

2026
10

Unité de mesure :

en nombre
cumulé

L2027

12

Mobilisation des partenaires et citoyens

Mise en ceuvre de laction

communes

Relais de I'information

médias locaux

Relais de I'information

le service communication

Partenaire du plan d'actions

BILANETPet€ =

| TEMPSESTIME

' Année2

" Prévisionnel (en n de jour) -

Uniquement LMY 42 24 24 24 24 24
Réalisé
Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année § Année §
Prévisionnel Investissement 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€
Réalisé Investissernent
Prévisionnel fonctionnement 3900¢€ 5900 € 5%00€ 5900 € 5900€ 5900 €

Réalisé fonctionnement




PORTEUR DE LACTION : LMV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : Enfants et adolescents en milieu scolaire

Sensibiliser les acteurs et favoriser la visibilité de leurs efforts en faveur de la
prévention des déchets

Fi E DE L'ACTION

Cette action vise 4 sensibiliser les éléves des écoles pimaires présentes sur le tenitoire de LMV au développement durable. Des animations sont deja régulierement
menées par LMV , il convient de les poursuivre et de les développer sur les prochaines années

Eléments ressortants de I'état des lieux :

AXE CONCERNE

1/ LMV intervient déja dans les écoles , des appels a projets ont &€& menés lors du précédent PLP de la CCPLD (4 communes du fermitoires)
2/ La population est jeune, réceptive aux messages de sensibilisation.

3/ Ces éléves sont également de bons vecteurs de communication vers les familles.

4 / Les communes ne sont pas fercément au courant des actions qui sont déja menées

P

Relance d'appel & projets auprés des éfablissements scolaires sur la prévention
2022 et
) . . . L oy la gestion des déchets en incluant lensemble des communes du tenitoire

L'action concerne l'animation d'ateliers ou d'actions vers les €leves

des &coles mais également cuprés des enseignants. Des interventions

sont réalisées dans les écoles pour évoquer la prévention et la Valorisation des résultats sur le site internet de LMV, les sites des communes

gestion des déchets 2023 concemés, des articles de journaux
Relance d'un nouvel appel a projet

Les sujets évoqués spécifiques a la prévention sont notamment : Intervention dans les établissements scolaires

- le gaspillage alimeniaire

- le compostage/le jardinage

-la nocivité des déchets

-la réparation et la customisation
- le chaoix des fournitures

Pour amener le corps enseignant a travailler sur la prévention. des
appels & projet seront lancés auprés des établissements scolaires
chague année

Des animations peuvent également étre menées dans les accueils
péri-scolaires, centre de loisirs

OBJECTIFS DE L'ACTION

Cette action contribuera & la réduction des DMA pour l'ensemble du temtoire.



INDICATEURS DE SUIVI

Libellé de

lindicateur :
Années
Objectifs
Résultats
Libellé de
lindicateur:
Années
Objectifs
Résultats

Nombre d'éléves sensibilisés
: 3023 :
2 500

Nombre d'appel & projet regus

2022
3

MODE DE COMMUNICATION

Unité de mesure :

2023 2024 2025 2026
2500 2 500 2500 2 500
Unité de mesure :
2023 2024 | 2025 2026
4 4 4 4

en nombre
2027
2 500

en nombre

2027
4

Mobllisation des partenaires et citoyens

Mise en ceuvre de ['action

Association d'éducation a
lenvironnement

prestataires pour les animations

Communes

relai linformation lors des conseil d'écoles , aide les établissements

Inspection d'académie

Communique auprés des établissements scolaires, afin de transmettre I'information & I'ensemble des écoles

Ef si c'était a refaire

BILAN ETP et €

TEMPS ESTIME

Prévisionnel (en nbre de jour) -

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ TTC) Hors efp

Prévisionnel Investissement (amortissement)

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement

4000€

4300 €

4300€ 4300 € 4300 € 4300€

Réalisé fonctionnement

12 :T;::_‘ltl___zf:ur : Quantités évitées OMR Unité de mesure : en tonnes cumulées
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année §
Objectifs 6-12 28 55 83 1M 166 249
Objectifs 12 14 23 42 55 a3 125
Dont OMR 14 28 42 55 83 125
Dont DV 0] 0 0 0 0 0
Dont Gravat 0 0 o} 0 (o} 0
Dont DR 0 0 ] 0 ] 0
Dont OF 0 0 o] o] o} 0
Dont DEEE 0 0 ] 0 0 0



PORTEUR DE L'ACTION : LMYV Service Environnement - Office Intercommunal du Tourisme

PUBLICS CIBLES : Professionnels du toursimes hébergeurs
N Sensibilis_er les acteurs el favoriser la visibilité de leurs efforts en faveur de la
prévention des déchets

FINALITE DE L'ACTION

Celte aclion vise & sensibiliser les professionnels du tourisme hébergeurs disposant de gites et de chambres d'héles présents sur le fenitoire de LMV au développement
durable. Un partenariat a été développé avec l'office intercommunal du tourisme.

Eléments ressortants de I'état des lieux :

1/ Le temitoire de LMV en particulier le secteur de Gordes /Lourmarin accueille de nombreux fouristes
2/ Sur ce secteur la production d OMr passe de 58 t en février a plus de 180 {/mois en période esfivale
3/ De nombreux gites et chambres d'hdtes sont recensés sur le temitoire

Elaboration et diffusion d'un guide du touriste éco-responsable

Mise en place d'affiches chez les hébergeurs

Définition des modes de complabilisafion des toursites et récupération de o
donnée

2022

Suivi de |'action menée par IO - Sensibilisation nouveaux hébergeurs - relai de
linfo sur le site LMV

L'action conceme la sensibilisation des hébergeurs (propriétaires de
gites et chambres d'hétes ) qui sont nombreux sur le tenitoire : 1 500
Le sensibilisation des hébergeurs sera générale sur la prise en comple
de lenvironnement et la gestion des déchets en particuliers.
Tous les hébergeurs seront notamment dofés en composteur et
accompagnés dans la démarche pour linformation et l'utilisation des |
composteurs par les touristes .
Linvestissernent pour la réalisation et la diffusion du guide est pris en Suivi de I'action menée por IO - 5
charge par IO linfa sur le site LMV

vi de Iaclion menée par [OI - Sensibilisation nouveaux n
linfo sur le site LMV

OBJECTIFS DE L'ACTION

Cette action conlribuera & la réduction des DMA pour I'ensemble du tenitoire.

INDICATEURS DE SUIVI

Licellé de

rigsi Nombre d'hébergeurs sensibilisés Unité de mesure : en nombre
lindicateur :
Années 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Objectifs 1000 100 100 100 100 100
Résultats

Libele de 5 T -

. Nombre de touriste sensibilisés Unité de mesure : en nombre
lindicateur:
Années 2022 2023 2024 2025 2025 2027
Chbjectifs 5000 5000 5000 5000 5000 50C0

Résultats



MODE DE COMMUNICATION

Mebilisation des parenaires et cifoyens Mise en ceuvre de ['aclion

Office du tourisme Elaboralion et diffusion du guide du touriste éco-responsable

Ef si c'était a refaire

BILAN ETP et €
TEMPS ESTIME

Prévisionnel (en nbre de jour) - 3 1 1 1 1 1

Réalisé
ors efp 0 0 024 0 024 0

Prévisionnel Investissement (amortissement)

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement

Réalisé fonctionnement




ACTION 14

Essaimer les bonnes pratiques en
entreprises

PORTEUR DE L'ACTION : LMYV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : Professionnels
AXE CONCERNE Réduire les déchets des entreprises

FINALITE DE L'ACTION

Accompagner les commercants, artisans et entreprises @ metire en place de nouvelles pratiques afin de réduire leur production de déchets,
ainsi que les déchets produits par les consommateurs de leurs produits et services. Diffuser et généraliser les bonnes prafigues idenfifiées.
Valoriser les professionnels engagés dans une démarche et communiquer largement.

Eléments ressortants de |'élat des lieux et des ateliers de concertation :

1/ Enjeux autour des commerces de proximité (boulangerie, boucher, supérettes) et des restaurants : tonnages et nombre d'établissements
importants

2/ Il existe sur le temtoire des professionnels qui pratiquent la vente en vrac

L'association Ecosciences Provence dans le Var fravaille depuis plusieurs année sur la démarche de "commerces engagés”. Son refour
d'expérience parait intéressant afin de développer au mieux les actions auprés des professionnels.

Rencontre et retour d'expérience de l'association Ecoscience

Provence

Contact avec la CCl en vue de définir les accompagnements &

proposer aux professionnels

Rencontre des associations de commergants ; présentation du
2022 PLPDMA., de ses objectifs , du projet de charte

Recensement des outils existants destiner aux professionnels en

terme de réduction des déchets.

Recensement des bonnes prafiques locales en vue de partager

les expériences qui fonctionnent

Définition de la stratégie de communication & développer pour

impulser une dynamique auprés des professionnels

Par le développement de cette action de sensibilisation
des professionnels, Versailles Grand Parc vise & :

- Fournir des outils aux entreprises : kit Dogay Bag (LMV
foumit affiches et contenants aux 15 premiers restaurants
volontaires et une note de mise en place (informations et
messages & faire passer aux serveurs),

diffusion de guide de bonnes pratiques

- Accompagner des professionnels a réduire et gérer leurs Elaboration d'un kit gourmet bag (affichage, contenants) et

déchets en pariiculier les biodéchets. Cet diffusion de la possibilité d'en obtenir pour les 15 premiers

accompagement sera & développer en éfroite restaurants.

collaboration avec la CCl, la CMA 2023 Définifion des outils & développer ou & faire connaitre (document
existant au niveau national, régional ) & destination des

- Metire en place vn label "commerces/restaurants professionnels et des expériences & diffuser

engagés" obtenu via lapplication d'une charte, en vue
de valoriser les professionnels qui auront adhéré a une |
action de réduction des déchets. Ce label poura étre {

travailé avec les chambres consulaires (promotions, &
diffusion). L'objectif étant de susciter I'émulation. |

i
K

GBS Sk

NB : débuter l'opération par les professionnels identifies

. rganisati y grafion isati ionnel
lors de lo phase de concertation { vente en viac ... Organisation d'une opération de valorisation des professionnels

engagés via un label “commerces/restaurants engagés” et des
restaurants prafiquant le doggy bag

Organisation d'une opération de valorisation des professionnels
engagés via un label ‘commerces/restaurants engages”

Organisation d'une opération de valorisation des professionnels
engagés via un label "commerces/restaurants engagés’

14



OBJECTIFS DE L'ACTION

Cette action contribuera a la réduction des DMA pour I'ensemble du teritoire.

Objectifs :

15 restaurants participent a l'opération Doggy Bag

un minimum de 5 labellisations par an

INDICATEURS DE SUIVI

I:ibe_llé ds Nombre de professionnels labellisés Unité de o1 nor[lbre
lindicateur : e 2 mesure :  cumulé
Années 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Objectifs 5 10 15 20 25
Résultats
tibelle de  — y o mbre de kits gourmet bag distribués LEleac  SHitmte
lindicateur : mesure : cumulé
Années 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Objectifs 3 6 9 12 15
Résultats

MODE DE COMMUNICATION

Mobilisation des partenaires et citoyens

Mise en ceuvre de l'action

Restaurateurs

Partenaires dans la mise en place des actions proposées par LMV

CCI, CMA

partenaires dans la diffusion du kit communication auprés des restaurateurs, diffusion de leur
propre outils et diffusion des outils et messages développés par LMV

Association de commergants

Relai auprés des professionnels du teritoire

BILAN ETP et €

TEMPS ESTIME

Prévisionnel (en nbre de jour) -
uniguement LMV

20 48 48 48 48 48

Réalisé

BILAN FINANCIER (€ TTC) hors etp ni

Prévisionnel Investissement (amertissement) 725€ 725¢€ 725 € 725€ 725¢€ 580 €

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement D€ 0€ 1250 € 1250 € 1250€ 1250 €

Réalisé fonctionnement

13 Libelc-de Quantités évitées OMR et GRAVATS dniiede:  enienmes
lindicateur : mesure : cumulées
Années Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 Année é
Objectifs Bio 0 0 0 0 0 o}
Ohbjectifs Gravatis 0 0 0 0 0
Objectifs Total 0 0 0 0 0 0
Dont OMR 0 0 0 0 o] 0
Dont DV 0 0 0 0 o] 0
Dont Gravat 0 o} 0 0 0 0
Dont DR 4] 0 0 Q 0 0
Dont OF 0 o} 0 0 0 0
Dont DEEE 0 o} 0 0 0 0

14



PORTEUR DE L'ACTION : LMYV Service Environnement
PUBLICS CIBLES : Service prévention
AXE CONCERNE Suivi

FINALITE DE L'A

ION

Dans le cadre du PLPDMA, il est nécessaire de réaliser un suivi et un certain nombre de CCES, COPIL de réaliser un bilan des actions et de diffuser ce
bilan au grand public annuellement.

CONTEXTE

Dans le cadre de son programme local de prévention, LMV s'engage :

1/ & démontrer la mise en ceuvre des actions effectives ;

2/ & créer des temps d'échanges sur ces aclions avec le COPIL ;

3/ & suivre |'efficacité des actions engagées notamment par le suivi des indicateurs dans le but d'améliorer et de corriger si nécessaire les actions
entreprises.

Réalisation des COPILs et des réunions de suivis
2022 Réalisation du bilan annuel
Réalisation des groupes de travail internes / externes

Réalisation des COPILs et des réunions de suivis
Réalisation du bilan annuel
2023 Rédlisation des groupes de travail infemes / externes

L'action concerne le suivi du PLPDMA par :
- la réalisation de réunion de travail entre I'équipe PLPDMA
et les services parlficipants ou & mobiliser, sous forme de 2|
réunions infernes 2 fois / an
- la réalisation de réunion de travail externe, destiné af
informer, mobiliser des partenaires, relais ... 7
- la réalisation d'un CPOPIL 2 fois par an sur foute la durée g
du programme dont les bilans pourront &tre communiqués
en CCES;
- collecter les données pour le suivi des indicateurs ;
- réaliser les bilans annuels ;
- communiquer sur les actions a venir, les résultats obtenus

Réalisation des COPILs et des reunions de suivis
2025|Rédlisation du bilan annuel
Réalisation des groupes de travail infernes / externes

ation d OPILs et des réunions de suivis
aalisation du bilan annuel
Réalisafion des groupes de fravail internes / 6
nions de suivis

ravail internes / externes

OBJECTIFS DE L'ACTION

Assurer une diffusion de I'information efficace et évaluer I'efficacité des actions.
Objectif cumulé :
- 10 COPIL réalisés en Année 6

Suivi PLPDMA



INDICATEURS DE SUIVI

Llibellé de

R Nombre de COPIL réalisés Unité de mesure : =" non:\bre
lindicateur : 3t e cumulé

Années e 2002 5 TR D 2023 . 2024 2025 2026 2027
Objectifs 2 2 4 6 8 10

Résultals

BILAN EIP et €
TEMPS ESTIME
Prévisionnel {en nbre de jour) -
uniquement LMV

Réalisé
BILAN FINANCIER hors etp

Prévisionnel Investissement

Réalisé Investissement

Prévisionnel fonctionnement 0€ 0€ 0€ 0€ D€ 0€

Réalisé fonctionnement

Suivi PLPDMA



Bilan en ETP complet (en nombre de jours) année par année du PLP
d'agents LMV

Synihése du PLP [en ETP traduit en nombre de jour de travail] attendu année par année
Hypothase de caleul & valider

1 ETP LMV Service Envir¢ a5 sur 4 semaines [conges
20 ours

20262027

TOTAL jours programme

R ETP prévu

ACTION | - sensibilisation grand public (1/2 journée) 15 15

Généraliser le compostage en  |Communication 10 10
hebitat individuel

Sensibiliser bailleurs el syndics, communes 20 18 5 5 48
.. ACION2- Développement des cutlls [convention] 8 2 2 10
Dévelopgetr le compostage
collectif Opéralicn immeukles émains (animations) 12 12 12 2 2 2 42
Suivi

ACTION 3 - Développement du réseau des référants 8 ] 4 a4 3 3 30

Former les acteurs de la gestion de [ e
oroximité des bicaéchets el leur Créaticn des oulils / mise jour 2 1 I 1 L 1 7
fournir un appui méthadolagique  [suivi de ranimation du résecu 1 1 1 1 1 1 &
e Tl Aeen A RS [ T L) %
Recrutement d'un g 3
enseignes
ACTION 4 - A _ :
Développer le broyage des Promotion des services propasés : 8 1 1 1 1 20
déchets verls Suivi des demandes 12 18 2 24 32 32

Bilan T T T 1 i

Action de lufte contfre le gaspillage alimentaire

Renforcer g lulte contre le GA en |Consultation AMO cccompognement des

4 P : i 8 8
restauration collective et établissements
cccampagner établissenents SUivi AMO ] 2 12 2 s 2 =
dans la gestion de leuts
bicdéchets 3ilan 1
ACTION 6 - Réclisalion des Svénements 8 4 4 4 a 4 28
Renfercer la lutte contre le GA vers
le grand public Réclisation des outils

Action &

Actions éco-exemplaire

ACTION 7 - Mobilisation des référents 4 4 4 4 4 4 24
Diffuser et implanter les outils et

ponnes pratiques ou sein des Animalion : fermation, réunion, outils 10 12 12 12 12 58
communes et odministrations

publiques Suivi 2 2 2 2 2 10

Aclion emblématiqu

Modglité de diffusion : nouveaux relais. distribution et

ACTION 8 - i
P top-Pul - b " 4 "
olisslivtello/Stop:uo Suivi et distrioution en paints relcis s 2 2 2 2 2 1
Aclion pour Augmenter la durée de vie des prod
Communicalion &4 2 2 2 2 12
ACTION 9 -
Promouver le réemploi et la Mise en valeur des acleurs de |a réparation 3 3 3 3 12
réparation
renconire des actews el suivi du projet recyclerie 8 12 15 15 50
on 9 0 0
ACTION 10~ Renconlre et suivs des struciures tests 8 2 20 o é8
Premouvair les couches lovables
Gastion des demandes d'aide fingncigre [¢] Q [ 3 é 9 17
Action 10 o 8 23

ACTION 11 - Mise on place dun | DETTiion des modes dinfervention de LMY 12 4 4 ] a 4 3z
an de communicat mmunication [ send wnicclion et
olan de communication S-i?;-:u‘—qa n { senvice communication ef 30 0 0 20 20 o0 130
clion 11 ; 182
ACTION 12 Organisation et suivis des cppels & projet 10 10 10 10 10 10 40
Sensioiliser les jeunes puolics
Suivi des interventions 4 4 4 4 2 4 24
n_12 84
A I.ON ‘? £ Préparation de laction avec 'O 2 2
Sensiolsotion des professionnels
Réunions de suivi avec IO | 1 i 1 1 1 &
3 1 1 k 1 1 8
Red e les de efsdese eprise
Ienconires célocclisés L] & é & [ & 40
ACTION 14 =
a Elctorction doutls ciblés pour les prafessionn 4 ! ] ]
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